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1. Sammanfattning No Hate Speech Movement

Den forsta april 2016 lamnades en delrapport utifran de insatser som dittills genomforts
samt vad som planerades for resterande del av uppdragets period. Denna slutrapport
innefattar samtliga insatser som genomforts under hela uppdragsperioden.

Myndighetens tolkning av uppdraget har varit att:

- Fortséatta gora utatriktade kampanjinsatser riktade mot malgrupperna pedagoger
och andra nara barn-professionella, foraldrar och unga.

- Utveckla befintligt material utifran malgruppens behov.

- Producera nytt material utifran uppdraget och tilliggen om att viarna demokratin
mot valdsbejakande extremism samt se till att kampanjen nar barn och unga med
kognitiva och intellektuella funktionsnedsattningar.

Myndigheten har under innevarande kampanjperiod drivit 8 delkampanjer med syfte att
oka kdnnedomen om och driva trafik till statensmedierad.se/nohate for att generera
anvandning av det material som finns att tillga.

| utvecklandet av nytt material har det varit viktigt att starka kampanjen som helhet.
Darfor har kopplingen mellan No Hate Speech Movement och det 6vriga arbete som
Statens medierad gor varit central. Statens medierad arbetar aktivt med medie- och
informationskunnighet, MIK, och No hate ska férebygga nathatsrelaterade fragor genom
just MIK. Malsattningen géllande kommunikationen fran myndigheten &r att uppna
synergieffekter gentemot malgruppen och darmed bidra till stérre nytta. En del i arbetet
har varit att flytta 6ver den externt drivna webbplatsen www.nohate.se till Statens
medierads webbplats i form av www.statensmedierad.se/nohate. Pa sa vis kan
myndigheten dga och driva No hate sajten med malsattning att 6ka antalet anvandare och
besokare till bade No hate och Statens medierad. Webbplatsen lanserades den 15
september 2016. Resultat gallande trafik till webbsidan presenteras i bilaga 5. Dessutom
identifierades ett behov av att fortydliga vilka som ar malgruppen fér det innehall som
presenterades pa davarande webb. Detta ledde till att hela No hate sidan strukturerades
om och att tilltalet anpassades for att kommunicera direkt med vuxna, pedagoger och
foraldrar. Det 6vriga materialet, som har unga som mottagare, riktar sig istallet till No Hate
Speech Movements YouTube-kanal. Avgransningen for denna kampanjperiod har dock
gallt 6vriga kanaler varfér YouTube kanalen kan utgéra malsattning for arbete infor
framtida No hate arbete.

Mycket av det som producerats och publicerats har som syfte att verka kunskapshdjande
och dven spegla nathatsrelaterade fragor. Material har producerats och publicerats i olika
format; poddar, filmer, voddar och power point. En del har dven Oversatts och anpassats

for att kunna anvandas av fler malgrupper.

Samarbete med andra myndigheter och aktérer har varit centralt i uppdraget.
Myndigheten har samverkat med olika parter framférallt for att inhdmta kunskap och
erfarenheter samt for att sprida material i samband med uppmarksammade datum sasom
Safer Internet Day. Tva samarbeten har dock haft en mer processinriktad karaktar och
beskrivs darfor mer ingdende. Det ena &r med Forum for levande historia och Konstfack


http://www.nohate.se/
http://www.statensmedierad.se/nohate
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dar samarbetet har utgatt ifran skrivningarna i uppdraget att No Hate Speech Movement
ska omfatta insatser for att varna demokratin mot valdsbejakande extremism. Det andra ar
med arvsfondsprojektet Natkoll, utifran att se till att No Hate Speech Movement nar barn
och unga med kognitiva funktionsnedsattningar.

Inom ramen for olika samarbetsformer tog Statens medierad fram ett material om
Propaganda och bilders makt fér skolmiljo. Myndigheten samverkade med Forum fér
levande historia och Konstfack for att férdjupa kunskapen om propaganda och bilders
makt och dven identifiera hur samverkan kan berika varandras olika arbeten framat.
Konstfacks kunskap om bildanalys och visuell kommunikation har varit ett vardefullt
perspektiv som har kompletterat Statens medierads kunskap om medie- och
informationskunnighet. Forum for levande historia har varit en viktig resurs och referens
under arbetets gang.

Syftet med att fokusera pa propaganda och bilders makt ar ett satt att méta utvecklingen
av att en allt stérre del av var kommunikation gar fran text till bild. Bade valdsbejakande
hogerextrema grupper och valdsbejakande islamistiskt extremistiska grupper anvander
sociala medier som en viktig del i sin propaganda och i detta &r rorliga bilder centrala som
budskapsbarare. Genom att ge unga kunskap och verktyg att analysera och kritiskt férhalla
sig till bildbudskap stéarks deras medie- och informationskunnighet. Malet ar att pa detta
satt bidra till att 6ka elevernas motstandskraft mot antidemokratisk propaganda som
sprids av bland annat valdsbejakande extremistiska grupper.

Det andra mer processinriktade samarbetet har varit med Natkoll som ar ett trearigt
arvsfondsprojekt drivet av Attention Hisingen-Kungalv. Projektet syftar till att ta fram
kunskap om unga med neuropsykiatriska funktionsnedsattningars natvanor samt ta fram
ett material for malgruppen med malsattning att forebygga utsatthet samt hat och
kréankningar pa natet. Statens medierad har medverkat med kunskap i
referensgruppsarbetet och bidragit i utvecklandet av det material som haller pa att tas
fram.
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2. Regeringsuppdrag

I juni 2013 fick Statens medierad i uppdrag av regeringen att genomfora Europaradets
kampanj No Hate Speech Movement i Sverige(A2013/2317/DISK). Kampanjen syftade till
att hoja kunskapen om framlingsfientlighet, sexism och liknande former av intolerans pa
internet samt att mobilisera for att framja manskliga rattigheter, demokrati och
jamstalldhet. | mars 2014 fick myndigheten i uppdrag att forlanga kampanjen No Hate
Speech Movement samt att genomfdra sarskilda insatser mot framlingsfientlighet
(A2014/1205/DISK). Europaradets kampanj avslutades i december 2014

| juni 2015 forlangdes kampanjen en andra gang, denna gang med tilldgget att dven
omfatta insatser for att varna demokratin mot valdsbejakande extremism genom att starka
barns och ungdomars medie- och informationskunnighet (Ku2015/01869/D). Kampanjen
ska sarskilt inriktas mot att starka barns och ungas férmaga att anvanda sin yttrandefrihet
och respektera manskliga rattigheter, att 6ka den demokratiska delaktigheten samt
stimulera till kallkritik och eget kritiskt tankande i relation till medier. Syftet med
uppdraget ar att forebygga rasism, sexism, framlingsfientlighet och andra former av
intolerans, samt se till att kampanjen ocksa nar barn och unga med kognitiva och
intellektuella funktionsnedsattningar. Uppdraget slutredovisas den 1 mars 2017.

3. Arbetsprocess

Arbetsprocessen har bestatt av olika delar. Dels har det varit viktigt att identifiera en
arbetsmodell som projektgruppen arbetat efter for de olika delmomenten i
kampanjarbetet och dels har det varit viktigt med samarbeten for uppdragets relevanta
aktorer.

3.1 Arbetsmodell

For att kampanjarbetet skulle kunna drivas i den takt som var 6nskat och fér att fa en mer
langsiktig kontinuitet var det nodvandigt for myndigheten att utféra en offentlig
upphandling och skriva ramavtal med en kommunikationsbyra. Den 18 augusti 2016 skrev
myndigheten ett mer langsiktigt ramavtal med Intellecta Corporate kommunikationsbyra,
som darefter medverkade i det [6pande produktionsarbetet. Myndigheten behévde
relativt tidigt ta in externa resurser for projekt- och produktionsledning och bilda en
arbetsgrupp. Dessa bestod av tillfalligt tjanstledig personal fran Myndigheten fér ungdoms-
och civilsamhallesfragor, MUCF, pa halvtid, och tva externa konsulter pa deltid. Arbetet har
letts av avdelningen for Information och vagledning pa Statens medierad.

Arbetsprocessen har innefattat féljande steg:

Steg 1 Nuldgesanalys: Utvardering av tidigare kampanj, inlasning och analys av befintligt
material, researcharbete, identifiering av mojliga samarbetspartners etc.

Steg 2 Budskapsstrategi: Definiera de malgrupper kampanjen ska rikta sig till. Identifiera
och besluta om strategiska huvudbudskap som ger en tydlig riktning for kommunikationen.
Anpassning av budskap till malgrupperna.
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Steg 3 Kanal och aktivitetsstrategi: Genomlysning av mojliga kanalval utifran
kommunikationens uppgift och givna budgetramar. Roller och prioriteringar for varje
kanal.

Steg 4 Kreativt koncept: |déarbete och konkretisering av kampanjens kreativa idé.
Steg 5 Produktion: Teknisk produktion av kampanjenheter.
Steg 6 Genomférande: Annonsering och aktiviteter paborjas.

Steg 7 Uppféljning: Sammanstallning av spridning, effektmatning etc.

3.2 Samarbeten

Nar det géller de nytillkomna skrivningarna i uppdraget om att omfatta insatser for att
varna demokratin mot valdsbejakande extremism sa har myndigheten samarbetat med
Konstfack och Forum for levande historia och da mer specifikt kring bilder och propaganda.
Om detta berattas i kapitel 6. Myndigheten har dven anlitat Ungdomsbarometern med
uppdrag att genomfora en specialanalys med fokus pa ungas installning till
konspirationsteorier. Analysens syfte var att fungera som kunskapsunderlag for Statens
medierad i dess arbete med att férebygga och motverka populism och valdsbejakande
extremism. En kunskap som kan tas vidare till pedagoger och andra professionella som
arbetar med unga for att starka deras arbete med ungas medie- och
informationskunnighet. Som ett led i detta spelades det in en podd om
konspirationsteorier som kommer att publiceras i mars manad 2017.

Under vintern 2015/2016 hade myndigheten ett referensgruppsmote och samrad med
flera myndigheter och organisationer som har kompetens eller uppdrag géllande fragan
om valdsbejakande extremism alternativt bedriver verksamhet som har varit av intresse
for kunskapsbyggandet. Féljande aktorer har myndigheten traffat: Statens skolverk, Forum
for levande historia, Myndigheten for tillgangliga medier, Utbildningsradion, Konstfack,
Myndigheten for ungdoms- och civilsamhallesfragor, MUCF, Somaliska riksférbundet och
Expo. Samtal har dven forts med SSCAT® for att fa deras perspektiv pa en utveckling av
arbetet med No Hate Speech Movement for att omfatta insatser for att varna demokratin
mot valdsbejakande extremism. Vidare har ett samarbete med MUCF inneburit en
kunskapsdelning utifran myndigheternas respektive uppdrag och som ocksa resulterade i
en dragning, gemensamt for bada myndigheterna, av Expo om valdsbejakande extremism.
Samrad har dven skett med referensgruppen for den nationella samordnaren mot
valdsbejakande extremism. Ett samarbete med Somaliska riksforbundet har ocksa skett
utifran deras projekt (Navigator) som handlar om valdsbejakande extremism dar
myndigheten berattat om materialet MIK f6r mig och om No Hate Speech Movement.
Somaliska riksforbundet har i projektet anvant MIK for mig i deras arbete i skolorna. Deras
upplevelse ar att materialet har varit ett mycket bra verktyg for att diskutera vinklade
budskap, propaganda och valdsbejakande extremism.

! SSCAT, Syria Strategic Communications Advisory Team finansierat genom EU.
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Myndigheten ska dven sarskilt se till att kampanjen nar barn och unga med kognitiva och
intellektuella funktionsnedséattningar. Som utgangspunkt i arbetet har myndigheten darfor
samarbetat med Attention” inom ramen for projektet Natkoll®. Detta redogors for i kapitel
6.

4. Bakgrund och insikter
4.1 Malgrupper

Utifran tidigare insatser gillande No Hate Speech Movement valde myndigheten att
fortsatta kommunicera och inbegripa redan identifierade malgrupper dar avgransningen
och fokus varit pa unga som sett andra bli utsatta. Avgransningen baserades pa tidigare
undersokningar (av bland annat Ungdomsbarometern och Statens medierad 2014), som
pekar pa att de som ser andra bli utsatta ar den allra storsta gruppen (59 procent). Under
denna kampanjperiod var huvudfokus dock att rikta kommunikationen till samtliga
malgrupper men i olika etapper med antagandet att malgruppen vuxna ar mer benagna att
anvanda det material som finns att tillga pa webbplatsen No hate dn de unga. Dels for att
materialet till stor del &r av utbildande karaktar och dels for att de unga ar en mycket svar
grupp att aktivera med ett direkt tilltal i det mediebrus som rader.

Uppdragets syfte var dven att se till att kampanjen No Hate Speech Movement nar barn
och unga med kognitiva och intellektuella funktionsnedsattningar som beskrivits ovan.

Foraldrar identifierades ocksa som en oerhort viktig malgrupp. Statens medierads
undersokning Féréldrar och medier 2015 visar att oron for att ens barn ska bli mobbat eller
hotat pa natet ar det som foraldrar till 13- och 16-aringar oroar sig for allra mest. Samtidigt
visar undersokningen Ungar & medier 2015 att 48 % av barn mellan 13 och 16 séllan eller
aldrig pratar med sina foraldrar eller andra vuxna de bor med om saker de gjort eller sett
pa internet. Foraldrar anser dessutom sjdlva att de har ett stort ansvar for sina barns
natanvandning (Férdldrar och medier 2015). Slutsatsen blev darfor att foraldrar utgér en
grupp som det finns anledning att uppmarksamma och starka for att férebygga hat och
krankningar pa natet bland unga.

4.2 Aktivering och tolkning av uppdraget

Det har varit vasentligt att analysera tidigare arbete och bygga vidare pa detta for att
skapa en forutsattning for bra genomslagskraft med det som goérs. Kampanjarbetet inom
ramen for féregdende regeringsuppdrag har till stor del fokuserat pa att skapa kdinnedom
utifran rackvidd och att befasta No hate som béarare av budskap. Malgruppen har i
huvudsak varit unga. Tidigare aktivitet/trafik pa Nohate sidan sett 6ver ett ar har

? Attention ir en intresseorganisation for personer med neuropsykiatriska funktionsnedsattningar.
3 Natkoll, arvsfondsfinansierat projekt med syfte att 6ka kunskapen om natanvandning hos barn och
unga med neuropsykiatrisk funktionsnedsattning.
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koncentrerats till nar det skett medieaktivering — annonsering. Under resterande del av
aret har aktiviteten i huvudsak varit 6vervagande lag. Saledes har kampanjsidan inte
anvants speciellt mycket sett 6ver en langre tidsperiod och av sig sjdlvt. Denna
kampanjperiod har darfor haft som huvudsaklig malsattning att 0ka aktiviteten totalt sett
men ocksa jamt Over aret och dessutom att vidga antalet malgrupper. Med denna
malsattning sa har ett antal aktiviteter identifierats som varit viktiga att genomfora.

- Fortsétta goéra utatriktade kampanjinsatser till en primar malgrupp bestaende av
pedagoger, nara barn-professionella och foraldrar samt till en sekundar malgrupp
utgorande av de unga.

- Utveckla det befintliga materialet till att generera mer langsiktig anvandning.

- Producera nytt material utifran uppdragets helhet men ocksa tillaggen om att
varna demokratin mot valdsbejakande extremism samt se till att kampanjen nar
barn och unga med kognitiva och intellektuella funktionsnedsattningar.

Det har ocksa varit vasentligt att:

- kommunicera och genomfora flera mindre kampanjer, istallet for nagra fa stora,
riktade mot de stora grupper som befinner sig i barn och ungas narhet, men dven
mot unga sjalva.

- Stdrka kampanjen som helhet genom att starka kopplingen till myndighetens
ovriga arbete. Detta med malsattning att uppna synergieffekter.

- Aga webbplatsen Nohate.se for att kunna férvalta den mer I&ngsiktigt och agilt.

- Fortydliga vem som ar malgruppen for det innehall som presenteras pa webben.

- Samarbeta med andra myndigheter och aktorer for att ge ett material som
malgruppen efterfragar och upplever som relevant.

- Identifiera vilka behov som finns hos malgrupperna samt analysera barn och ungas
medieanvandning.

- Identifiera vilken typ av skydd malgruppen efterfragar och darefter ta fram
material utifran det stdarkande perspektivet.

- Starka kopplingen till medie- och informationskunnighet och darmed till
myndighetens 6vriga arbete gallande MIK. Darfor var det av varde att flytta 6ver
nohate.se till myndighetens webbplats.
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5. Kanalstrategi

For att na de malgrupper som identifierats samt 6ka anvdandningen av No hate materialet

sa anvandes olika kommunikationskanaler.

N&r andra
Sprider,
pratar och
skriver om
vara

budskap

Egna kanaler Fortjanade kanaler

Kopta kanaler

Eget facebook-konto/Twitter Facebook Facebook, youtube

Statensmedierad.se/Nohate Publicitet via media eller  Annonser,
samarbetsaktorer. medieutrymme

Syfte Syfte Syfte

Skapa motor for fortjanade Skapa trovardighet Sakerstalla rackvidd, att

kanaler budskapet nar ut.

Foljande mediekanaler valdes:

Egna kanaler: till exempel information pa www.statensmedierad.se/nohate, Statens

medierads Facebooksida, Twitter.

Fértjénade kanaler: Spridning av Statens medierads budskap och material via kanaler som
andra forfogar 6ver sasom exempelvis samarbetspartners. Information via media som
genererar artiklar, nyhetsinslag med mera, samverkan med andra aktorer.

Képta kanaler: Sakerstélla en storre spridning av informationen via kdpt annonsering i olika
kanaler. Inbegriper annonsering i tidningar, pa internet och pa Facebook.
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Navet i kampanjarbetet har hela tiden varit webbplatsen nohate. Alla aktiviteter har syftat
till att 6ka trafiken och anvandningen av det som publicerats och tagits fram for att
tillgodose malgruppen.

6. Kampanjens olika delar och resultat

Nedan foljer redogorelse over de aktiviteter som genomforts for kampanjen som helhet.

6.1 Utatriktade kampanjinsatser

Under uppdraget har myndigheten genomfort flera delkampanjer riktade mot olika
malgrupper. Syftet med delkampanjer har varit att under en avgréansad tidsperiod sitta
fokus pa No hate riktat till en viss malgrupp och visa pa var stod och verktyg aterfinns.
Kampanjerna har i huvudsak skett i fyra kommunikativa etapper:

1) Unga, kopplat till Nohate-dagen i november 2015.

2) Férdldrar, kopplat till Safer Internet Day i februari 2016.

3) Pedagoger och andra ndra barn-professionella, under senhésten 2016.
4) Unga, kopplat till Nohate-dagen 2016.

Utover de fyra ovan beskrivna kampanjerna genomfordes dven ytterligare fyra mindre
kampanijer riktade mot féraldrar och mot unga:

5) Sommarkampanj.

6) Tubeconkampanij.

7) Vinterkampanj.

8)Alla hjdrtans dag kampan.

Beskrivning av samtliga kampanjer och resultat finns i Bilaga 1.

6.2 Utveckling av befintligt material

Ny webb

Den 15 september lanserade Statens medierad en ny webbsida for No Hate Speech
Movement. Nohate.se avvecklades och i stdllet lanserades
www.statensmedierad.se/nohate. Syftet var att 6ka kinnedom om och spridning av
kampanjen No Hate Speech Movement, for att fa en mer effektiv och kontrollerad
forvaltning, storre synergieffekter med myndighetens 6vriga arbete och pa sikt en 6kad
anvandning av det material som producerats inom ramen for kampanjen. Ytterligare ett
skal var att forandra tilltalet for att tydligare rikta det mot pedagoger och andra vuxna nara
barn.

10
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Den externa webbplatsen Nohate.se hade under 2016, 64 608 sidvisningar med en tydlig
och hog topp i februari, men i 6vrigt en ganska lag niva pa antalet sidvisningar. Den tydliga
toppen kan forklaras av den kampanj, riktad mot féraldrar, som genomfoérdes i anslutning
till Safer Internet Day den 9 februari 2016. Statensmedierad.se/nohate hade fran sin
lansering den 15 september till och med den 31 december 2016, 33 024 sidvisningar. P
statensmedierad.se/nohate kan ses en tydlig topp i borjan av november vilket kan kopplas
till kampanjen i anslutning till Nohate-dagen den 4 november 2016. Statistiken for
statensmedierad.se/nohate &r, trots toppen i november, pa en betydligt jamnare och
hogre niva jamfort med nohate.se. De slutsatser som kan dras av detta ar att de kampanjer
som genomférdes i februari och runt No hate dagen har lett till att antalet besdkare har
Okat och att dven flytten till statensmedierad.se/nohate gav 6nskad effekt gallande
synergier med myndighetens ovriga arbete som darfor sannolikt lett till fler besék och
darmed stérre kannedom om kampanjen och det material som producerats. Jamfors
antalet sidvisningar under 2015 (90 978) med 2016 (97 632) sa har det skett en 6kning.

6.3 Produktion av nytt material

Oversittning av foldern Hat och krdnkningar pd internet

Foldern Hat och krénkningar pd internet — en végledning till féréldrar och andra vuxna
ndra barn togs fram och spreds i anslutning till Safer Internet Day, se bilaga 1, 6versattes
till engelska, arabiska, somaliska, persiska och franska. Syftet med detta ar att
tillgangliggtra vagledningen for fler féraldrar/vuxna och engagera dem i att férebygga hat
och krénkningar pa natet bland unga.

Urval av sprak skedde genom en inventering som Myndigheten fér ungdoms- och
civilsamhallesfragor gjort bland kommuner dar man under tva ar genomforde
ungdomsenkaten Lupp (lokal uppféljning av ungdomspolitiken) géllande vilka sprak
kommunerna ansag var mest relevant att 6versatta myndighetens enkater till. Fragan
stalldes till ca 50 kommuner under aren 2014 och 2015. De tre sprak som var mest
efterfragade var engelska, arabiska och somaliska. Myndigheten ansag att denna
inventering var anvandbar for att prioritera vilka sprak som den digitala broschyren skulle
Oversattas till.

| samarbete med myndighetens projekt MIK-bibliotek trycktes den svenska, engelska,
arabiska och somaliska versionen av foldern i totalt 50 000 exemplar och skickades ut till
100 folkbibliotek som ingar i MIK-bibliotekssatsningen samt 18 Lansbibliotek och
Regionbibliotek. Dessutom spreds foldern pa de fyra spraken digitalt till 350 MIK-bibliotek,
900 skolbibliotek via Statens skolverk samt via Svensk biblioteksforenings
medlemsregister. Utifran efterfragan fran malgruppen togs aven beslut om att dversatta
foldern till persiska och franska. Samtliga 6versattningar finns nedladdningsbara i digital
form.

https://www.statensmedierad.se/publikationer/nohate/hatochkrankningarpainternetenva
gledningforforaldrar.1523.html
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Utover kampanjen runt Safer Internet Day och sommarlovskampanjen, se bilaga 1, har
kdannedom om féraldrafoldern spridits till SIOS (Samarbetsorganet for etniska
organisationer i Sverige) medlemsorganisationer da de organiserar manga féraldrar som
talar andra sprak an svenska. Pa detta satt kompletteras tidigare spridning av foldern.

Tabellen nedan visar antalet nedladdade broschyrer under 2016 pa de olika spraken.

Svenska Engelska Arabiska Somaliska Persiska Franska

Publicerades | Publicerades | Publicerades | Publicerades | Publicerades | Publicerads

i februari i juni 2016 i juni 2016 i juni 2016 i oktober i oktober
2016 2016 2016
679 ex 330 ex 206 ex 194 ex 48 ex 41 ex

Utveckling av malgruppstilltal webben.

En storre 6versyn gjordes for att forandra kommunikationen och det tilltal som No hate
adresserar pa webbplatsen. Tidigare var webbsidan lite otydlig i vem man ville na. Den
hade ett blandat tilltal som var riktat till barn, unga och vuxna samtidigt som gjorde att den
bitvis kunde kdnnas otydlig och inte sa specifik. Dessutom var den kommunikativa
ingangen materialet och inte behovet hos malgruppen. Denna kampanj dndrade tilltalet till
att det ar malgruppens behov som ar ingangen och da till allt material. Detta innebar att
den blev renodlat kommunikativ till de vuxna i férsta hand, det vill siga de som arbetar
professionellt ndra-barn.

Podcast

Under varen och sommaren upphandlade Statens medierad en kommunikationsbyra, som
tidigare namnts. Detta skulle bland annat ge myndigheten en mer resurseffektiv [6sning for
produktion av poddar. Darfor planerades produktion av nya poddar till hésten. Under
slutet av hosten 2016 och borjan av 2017 lanserades fem nya poddar. Syftet med

poddarna ar dels att komplettera och starka upp befintligt och nytt material och dels att
presentera kunskap i form av lyssnande.

Foljande poddar har producerats:

Bilder — fran visuellt smdprat till extremistpropaganda

https://statensmedierad.se/publikationer/poddar/bilderfranvisuelltsmaprattillextremistpr

opagandalangd51min.1846.html

Podden lyfter bilder och filmers 6kande betydelser i var kommunikation och i medier. For
att kunna tolka omvarlden racker det nu inte langre med att forsta text. Inte minst barn
och unga behdver lara sig “lasa” bilder som pa ett 6gonblick kan formedla allt fran "visuellt
smaprat” till extremistpropaganda. | podden resonerar Elin Jonsson, medielarare pa
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Kulturskolan i Sodertélje, och Elisabet Jonsved, filmpedagog pa Medioteket i Stockholms
Stad, kring bilder och bilders makt ur en rad aspekter. Hur anvander unga bilder och film
till vardags? Vid vilken alder bor barn lara sig att tolka bilder? Och — inte minst — hur ska
skolan forhalla sig till bilders 6kade betydelse? | podden presenteras ocksa materialet
Propaganda och bilders makt som Elin Jonnson och Elisabet Jonsved arbetat fram i
samarbete med Statens medierad. Podden lanserades i december 2016 och spreds fran
och med den 17 januari tillsammans med metodmaterialet Propaganda och bilders makt,
via sociala medier, pa myndighetens hemsida och tillsammans med 6vriga poddar i ett
sarskilt pressmeddelande den 25 januari.

Vidrna demokratin och stdrka eleverna — tips till Idrare

https://statensmedierad.se/publikationer/poddar/varnademokratinochstarkaelevernatipst
illlarare32min.1878.html

Skolan har en tydlig roll i att varna demokratin, till exempel mot valdsbejakande extremism
men vilka varningsklockor bor skolpersonal ta pa allvar? Nar &r det dags att agera, och vad
gbér man da? Och hur kan skolan bidra till alla elevers formaga att sta emot snyggt
forpackade budskap om snabba I6sningar och en svartvit varld? | den har podden belyser
Hugo Wester, undervisningsrad pa Skolverket, nagra av de utmaningar som pedagoger
moter i dag. Han ger en rad konkreta och praktiska rad, bland annat om hur man kan
hantera diskussioner om kontroversiella fragor i klassrummet och hur man kan arbeta
forebyggande. Podden lanserades i december 2016 och spreds fran och med den 17
januari tillsammans med metodmaterialet Propaganda och bilders makt, via sociala
medier, pa myndighetens hemsida och tillsammans med 6vriga poddar i ett sarskilt
pressmeddelande den 25 januari.

Sexism pad nétet — ett hot mot demokatin

https://statensmedierad.se/publikationer/poddar/sexismpanatetetthotmotdemokratinlan
gd59min.1844.html

Kvinnor som uttrycker sig offentligt far utstd mer nathat 4n man som gér samma sak. Vad
gor det med tjejers vilja att uttrycka sig offentligt? Vilka foljder kan det fa fér demokratin? |
den hir podden berittar Ida Ostensson, grundare av FATTA- och Make Equal-rérelserna,
och Alexandra Pascalidou, debattor och programledare, om hur de hanterar nathat, hur de
ser pa debattklimatet online och hur demokratin kan starkas. Podden publicerades i
december 2016 och har spridits i sociala medier, pa myndighetens hemsida och
tillsammans med 6vriga poddar i ett sarskilt pressmeddelande den 25 januari.

Diagnoser i det digitala

https://statensmedierad.se/publikationer/poddar/diagnoseridetdigitalalangd30min.1880.html

Hur ser livet pa natet ut for barn och unga med neuropsykologiska
funktionsnedsattningar? Hur kan vuxna i deras narhet arbeta for att stotta dem? | podden
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Diagnoser i det digitala samtalar Madeleine Larsson Wollnik fran Natkoll med Jonas
Soderlund, kurator pa Bris om natet och unga med neuropsykiatriska
funktionsnedsattningar. Podden publicerades i december 2016 och har spridits i sociala
medier, pa myndighetens hemsida och tillsammans med 6vriga poddar i ett sarskilt
pressmeddelande den 25 januari.

Hjdlp pa ndétet — juristens bdsta rad
https://statensmedierad.se/publikationer/poddar/hjalppanatetjuristensbastaradlangd75m
in.1842.html

Ar det lagligt att kalla ndgon fér “hora”? Far man smygfilma, sprida rykten och ”pranka”?
Hur stoppar man en ful bild? Denna podd, med juridikprofessor Marten Schultz, ar ett
komplement till video-podden (beskrivs nedan) som diskuterar samma fragor. | podden far
lyssnaren klara besked om var de lagliga granserna pa natet gar, nar man forutsatts
anvanda sitt eget omddme och vad man kan géra om man rakat ut for nagot oonskat.
Podden publicerades i december 2016 och har spridits i sociala medier, pa myndighetens
hemsida och tillsammans med 6vriga poddar i ett sarskilt pressmeddelande den 25 januari.

Falska nyheter och konspirationsteorier

| podden diskuterar Maria-Pia Cabero, Expo, Marcin de Kaminski, Sida och Lisa Bjurwald,
journalist och forfattare falska nyheter och konspirationsteorier och hur detta marks i
skolan, i snacket bland elever och pa lektioner. Podden lyfter dven vad pedagoger och
andra vuxna, men dven unga kan gbra. Podden kommer att publiceras under mars manad.

Visualiserat material

Filmer om ndthat

https://statensmedierad.se/nohate/jagvillpratamedmittbarn.1299.html

Myndigheten bestéllde fyra filmer kopplat till No hates fyra rad till unga; Var kritiskt, Ljug
inte, Sara ingen och Sag till. Filmerna bestar av ungas egna beréttelser om deras vardag pa
internet och i digitala medier, med fokus pa hat och krankningar. Tva av filmerna levde inte
upp till myndighetens forvantningar gallande budskapet som formedlades. Efter forsok till
korrigeringar valde myndigheten till slut att inte lansera dessa tva filmer da bedémningen
var att de inte skulle bidra till det syfte som kampanjen har. Istallet klipptes materialet om
och resulterade i tre filmer dar tva riktades mot unga och en till foraldrar.

De tva filmerna som riktar sig till unga har haft totalt 5 828 respektive 701 visningar pa
YouTube fran och med den 3 respektive 11 november 2015 till och med den 2 februari
2017. Filmen som riktar sig till fordldrar har haft totalt 5 092 visningar sedan den
publicerades den 31 januari 2016 till och med den 2 februari 2017. De tva filmer som haft
mest spridning ar lanserade vid No hate dagen och Safer internet day.

Unga YouTubers om ndthat

https://statensmedierad.se/nohate/jagvilliobbaiklassrummet/elevmaterialomnathat.1302.
html
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Under hosten 2016 genomforde Statens medierad ett samarbete med Tubecon. Detta
beskrivs under rubriken Kampanjer, se bilaga 1. Utdver ndamnda samarbete besokte
myndigheten tva av evenemangen och genomférde intervjuer med unga YouTubers. Syftet
var att hoja bade den interna och externa kunskapsnivan kring fenomenet YouTubers,
spegla deras syn och visa pa strategier for att hantera nathat. Resultatet blev tre
egenproducerade filmer. Dessa klipptes sedan ihop av en kommunikationsbyra och
kommer att lanseras en och en. Syftet var dven att prova ett nytt arbetssatt — att med egen
personal och enkla medel filma pa plats samt testa om materialet skulle halla for extern
spridning. Detta som ett led i att utveckla det interna arbetssattet och gora det mer
kostnadseffektivt. Dessa syften uppnaddes och féljande filmer producerades:

1. YouTubers om nathat
2. YouTubers rad mot nathat
3. YouTubers om YouTubers — for foréldrar

De tva forsta filmerna riktar sig till unga medan den sista riktar sig till férdldrar. De tva
filmerna som riktar sig till unga lanserades den 23 respektive den 30 december och sprids
dels via de YouTubers som deltar i filmerna, dels via NohateSwe som ar No Hate Speech
Movements YouTubekanal. Filmen som riktar sig till féraldrar lanserades den 30 december
och kommer att spridas under varen 2017 pa Facebook. Samtliga tre filmer sprids dven via
myndighetens webbsida, statensmedierad.se/nohate. Tanken &r att filmerna ska kunna
anvandas i skolan, som ingang till diskussioner i klassrummet om till exempel tonen pa
natet, nathat och genus, YouTuberfenomenet som sadant och andra relaterade fragor.
Den video som riktar sig till foraldrar ar tankt att kunna fungera som 6ppning for samtal
mellan féraldrar och barn om till exempel tonen pa natet.

Video-poddar om juridik

https://statensmedierad.se/nohate/jagvilllaramigmer/hjalppanatetjuristensbastarad.1429.
html

Bland de poddar som spelats in under tidigare uppdrag har de om juridik varit de mest
nedladdade. Av detta drogs slutsatsen att kunskap efterfragas om vad som géller juridiskt
online och var gransen gar mellan olagligt och lagligt. For att ytterligare komplettera de
redan befintliga poddarna och knyta kunskapen om juridiken gallande hat, hot och
krankningar pa natet narmre vardagen inledde myndigheten ett samarbete med Datorn i
utbildningen® och juridikprofessor Martens Schultz. Genom Datorn i utbildningen stélldes
en 6ppen fraga i enkatform, som sedan skickades ut till deras natverk av larare, for att fa
en battre bild av malgruppens behov av information géllande juridik online och vilka
svarigheter kring juridik och rattighetsfragor som lararna upplever att unga harisin
vardag. De svar myndigheten fick in kunde sedan utgora en grund for utarbetande av

4 Féreningen Datorn i utbildningen (DIU) har sedan mitten pa 1980-talet arbetat med att langsiktigt
bygga natverk for erfarenhetsutbyte och kunskapsutveckling kring IT och larande i skolan.
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teman att ta upp i den video-podd som spelades in tillsammans med Marten Schultz.
Resultatet blev en lang ljudpodd (som beskrivs ovan) och elva korta video-poddar, sa
kallade voddar, dar Marten Schultz besvarar fragor kopplade till de teman som framkom
utifran enkéten till larare. Exempel pa fragor som diskuteras i poddarna ar vad man kan
gbra om nagon skriver elaka kommentarer, vad man kan géra om man blir kallad for blatte
eller hora pa natet och vad man kan géra om nagon kapat ens mobil? Ljudpodden och de
elva video-poddarna publicerades i december 2016 pa statensmedrad.se/nohate.
Ljudpodden &r ocksa publicerad pa Libsyn och I-tunes och filmerna ar publicerade pa No
Hate Speech Movements YouTube-kanal, NohateSwe. Filmerna kommer dven att spridas
pa Facebook som livetrailers for att locka in till materialet under en fyraveckorsperiod med
start i mars 2017.

Foraldraquiz

http://www.nohatequiz.se/

Infor Tubeconturnén togs det fram ett digitalt quiz for foraldrar dar de pa ett lekfullt satt
kunde fa testa sin YouTube-kunskap. | slutet av quizet far féraldern tipset att ga in pa No
hates webbsida for att fa mer kunskap. Syftet med quizet ar dels att férmedla kunskap till
vuxna om ungas digitala liv, dels att sprida kinnedom om No Hate Speech Movement och
var de kan fa mer kunskap, rad och tips. Utéver Tubeconturnén har quizet dven anvants i
héstkampanjen for att sprida kdnnedom via Facebook. Féraldraquizet har natts av 6ver
26 000 personer, se bilaga 4.

Insatser for att varna demokratin mot valdsbejakande extremism

https://www.statensmedierad.se/nohate/jagvilljobbaiklassrummet/propagandaochbilders
makt.1845.html

No Hate Speech Movement ska omfatta insatser for att vdarna demokratin mot
valdsbejakande extremism genom att starka barn och ungas medie- och
informationskunnighet. Att innefatta insatser for att varna demokratin mot
valdsbejakande extremism innebér flera utmaningar. Pa vilken preventiv niva kan No hates
bidrag gbra bast nytta? Vem bor vara malgruppen for att budskapet ska na fram, och vad
ska insatserna besta av? Resultatet fran studien Vdldsbejakande och antidemokratiska
budskap pad internet (Statens medierad 2014) visar att ett framgangsrikt forebyggande
arbete som syftar till att starka motstandskraften bland unga mot antidemokratiska och
valdsbejakande budskap bor ha sin borjan i att stimulera och stérka ungas allmanna
kritiska och analytiska formaga. Att forsoka motverka extremism genom kampanjer dar
statliga aktorer informerar ungdomar om “de obehagliga egenskaperna” hos vissa
ideologier kan latt leda till det motsatta - en radikalisering av de personer som lockas av
extremistiska tankar och ideologier. Om staten fordomer en ideologi kan detta fungera
som ytterligare en kvittens pa ett utanférskap och da fortsatter engagemanget (Statens
medierad 2014). Myndigheten hade redan tagit fram det digitala materialet Mik fér mig
som delvis fokuserar pa vinklade budskap. Darfér sags det naturligt att ta detta ett steg till
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och komplettera det befintliga materialet med visuell laskunnighet genom att specifikt
adressera propaganda och bilders makt. | detta arbete inleddes ett samarbete med Forum
for levande historia och Konstfack som beskrivits ovan i sammanfattningen.

Syftet med att fokusera pa propaganda och bilders makt ar att mota utvecklingen av att
allt storre del av var kommunikation gar fran text till bild. Bade valdsbejakande
hogerextrema grupper och valdsbejakande islamistiskt extremistiska grupper anvander
sociala medier som en viktig del i sin propaganda och i detta ar rorliga bilder centrala som
budskapsbarare. Genom att ge unga kunskap och verktyg att analysera och kritiskt forhalla
sig till bildbudskap starks deras medie- och informationskunnighet. Malet ar att pa detta
satt bidra till att 6ka elevernas motstandskraft mot antidemokratisk propaganda som
sprids av bland annat valdsbejakande extremistiska grupper.

Resultatet blev ett samarbete inom ramen for Konstfacks kurs Narration ak 7-9.
Tillsammans arbetades det fram ett uppdrag till Konstfacks studenter att formulera,
planera och ge exempel pa undervisning for arskurs 7-9 som behandlar propaganda utifran
ett MIK-perspektiv. Statens medierad och Forum for levande historia var delaktiga i kursen
med kunskap och eleverna fick darigenom en god kdnnedom om de bada myndigheterna
och hur de kan anvinda sig av dessa i sitt framtida pedagogiska arbete. Statens medierad
och Forum for levande historia fick i sin tur berikande inspel till det arbete som sker inom
respektive myndighet gallande just Propaganda. Studenternas arbete utgjorde sedan en
grund for Statens medierads fortsatta arbete med att ta fram ett material for skolan om
propaganda och bild, i vilket Forum for levande historia fortsatte vara referens.Konstfacks
kunskap om bildanalys och visuell kommunikation har varit vardefulla perspektiv som har
kompletterat Statens medierads kunskap om medie- och informationskunnighet. Genom
Konstfack har myndigheten aven fatt kontakter med bild- och mediepedagoger vilket varit
viktigt i utvecklingen av materialet Propaganda och bilders makt.

Arbetet resulterade i metodmaterialet Propaganda och bilders makt (Statens medierad
2016) som tagits fram i samarbete med dessa tva mediepedagoger. Materialet bestar dels
av ett stod for pedagogen, dels av fardigt material som kan anvandas i klassrummet
tillsammans med eleverna. Propaganda och bilders makt utgors av tva moduler. Den forsta
modulen: Bild dr ett sprdk syftar till att ge grundlaggande kunskaper om hur vi manniskor
dagligen avkodar och tolkar bilder. Den andra modulen: Konsten att évertyga syftar till att
oka elevernas medvetenhet och forstaelse for hur man kan anvanda bilder i ett
propagandistiskt syfte. Materialet innehaller bade genomgang och diskussion av bilder,
analysuppgifter och eget skapande. Genom sjalva skapandet férdjupas elevernas forstaelse
och lektionerna om propaganda och bilders makt blir inte langre bara teori utan fordjupad
kunskap genom egen erfarenhet. Materialet riktar sig framst till hgstadiet och gymnasiet.
Den forsta modulen, Bild dr ett sprdk, kan dven anvandas pa mellanstadiet.

For att ge ytterligare stod till pedagogen har en fordjupande text om propaganda tagits
fram. Propaganda — vad, hur och varfér? (Statens medierad 2016) syftar till att ge mer
kunskap om och hur propaganda fungerar samt ge tips pa var och hur ldsaren kan férdjupa
sig ytterligare. Materialets malsattning ar att bidra till att starka ungas férmaga att kunna
urskilja starkt vinklade budskap som inte vilar pa en demokratisk grund och stotta
pedagogens i hens arbete. Metodmaterialet kompletteras av tre poddar (som beskrivits
ovan) som speglar pedagogens egen kunskap i fragan.
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Metodmaterialet Propaganda och bilders makt och den fordjupande texten Propaganda —
vad, hur och varfér? publicerades den 20 december 2016 pa myndighetens webbsida.
Kéannedom om materialet spreds dels till sa kallade fortjanade kanaler genom aktérer som
kan agera vidareférmedlare, dels direkt till malgruppen pedagoger och andra relevanta
aktorer som arbetar med fragan.

Malgruppen vidareformedlare naddes genom riktade mejlutskick och utgjordes av:

e Nationella samordnaren mot valdsbejakande extremism och dess referensgrupp av
myndigheter.

e Lokala samordnare mot valdsbejakande extremism i kommunerna.

e KiD-natverket (Kunskapsutveckling i dialog — KiD- &r ett partnerskap mellan
Fritidsforum, Fritidsledarskolorna i Sverige och Sveriges Kommuner och Landsting
samt ett antal regionala kunskapsnoder, fokus pa fritidsverksamhet).

e Relevanta statliga myndigheter och samarbetspartners sa som Utbildningsradion
och dess natverk av mediecentraler.

e Lansstyrelsernas utvecklingsledare kring vald.

e Konstfack och Forum for levande historia.

e Organisationer som 2015 och 2016 fatt bidrag fran MUCF enligt Férordning
(2011:1508) om statsbidrag for verksamhet som varnar demokratin.

e Riktade mejlutskick till Konstfacks VFU-skolor® och andra relevanta aktorer,

Annonsering gjordes ocksa enligt féljande:

e Annonsering pa lektion.se. Malgruppen pedagoger och andra relevanta aktorer
som arbetar med unga nds genom: lektion.se®. Under varterminen 2017
annonseras en lektion om materialet Propaganda och bilders makt.

e Facebook-annonser riktade till skolor och bibliotek.

Materialet lanserades den 17 januari genom pressmeddelande, Facebookinlagg och utskick
till malgruppen pedagoger och andra relevanta aktérer. Malgruppen vidareférmedlare
hade natts innan jul, men med uppmaningen att inte sprida materialet vidare forran efter
den 16 januari 2017. Resultatet av spridningen foljdes upp den 23 januari med foljande
utfall: 137 artiklar i tryckt media och webbmedia, bland annat Lararnas tidning,
Aftonbladet, Sydsvenskan och Omni. Dessutom medverkan i TV4s program Nyhetsmorgon,
Sveriges radios program Ekot och i ett inslag i P4 Skaraborg. Tva Facebookinlagg hade den
23 januari sammanlagt natt 111 101 personer och delats 288 ganger. Pa myndighetens
webb hade materialet haft 10 073 sidvisningar och laddats ner 3 868 ganger. Detta
betraktar myndigheten som en mycket bra spridning pa mindre dn en vecka.

>VFU star for verksamhetsforlagd undervisning.
® Lektion.se Lektion.se ar Sveriges storsta lararsajt. En motesplats for larare och alla som arbetar i
den svenska skolan. | vart lektionsarkiv finns tusentals tips och idéer till din undervisning
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Material till malgruppen med funktionsnedsattning

Statens medierad ska se till att kampanjen No Hate Speech Movement dven nar barn och
unga med kognitiva och intellektuella funktionsnedsattningar. For att omfatta unga med
kognitiva funktionsnedsattningar inleddes ett samarbete med projektet Natkoll och
Attention Hisingen-Kungélv, som tidigare beskrivits. Eftersom Natkoll genom Attention
Hisingen-Kungélv bade har mycket god kompetens om malgruppen och goda
spridningsmojligheter inleddes ett samarbete kring framtagandet av ett material om
nathat och ungas medievanor riktat till malgruppen unga med neuropsykiatriska
funktionsnedsattningar. Resultatet kommer att bli ett digitalt spel som omfattar fragor
som ror ungas digitala liv, dar hat och krénkningar pa natet utgér en del. Spelet
kompletteras av en lararhandledning. Statens medierad har bistatt med sakkunskap,
deltagit i referensgruppsmoten, gett feedback pa utveckling av lararhandledning och spel
samt bidragit till genomférande av en workshop med unga for att stdmma av
behovsbilden. Myndigheten har for avsikt att lanka till spelet fran
statensmedierad.se/nohate och sprida kinnedom om den i ett lektionspaket, riktat till
malgruppen pedagoger, tillsammans med rapporten Mer oftare och Ildngre tid. SG gér barn
och unga med NPF pad ndtet (Natkoll/Attention Hisingen-Kungélv och Statens medierad
2016) och podden Diagnoser i det digitala.

Vad géller gruppen intellektuella funktionsnedsattningar paborjades ett arbete, men det
fick avbrytas da myndigheten insag att det behovs mer kunskap om malgruppens
natanvandning och eventuell utsatthet som foljd. For att kunna gora ett riktat material
som kan verka férebyggande har myndigheten darfor inlett ett samarbete med Linkdpings
universitet i syfte att fa mer kunskap kring gruppens natanvandning och dess behov.

Medverkan i féreldsningar, seminarier och podd

No Hate Speech Movement och nathat har varit ett aktuellt tema foér det EU-samarbete
som myndigheten har haft i form av deltagande i Insafe-natverket. Tyskland har intresserat
sig for myndighetens arbete utifran No Hate Speech Movement och European Schoolnet,
som koordinerar Insafe-natverket. Detta foéranledde att myndigheten presenterade hela
arbetet med No Hate Speech Movement for hela Insafe-natverket den 27 november pa
Awareness Centre online-méte. Aven frdgan om extremism kopplat till ungas
medieanvandning har varit en aktuell fraga inom Insafe-natverket. Extremism var temat
bade pa Insafe-motet i Prag i maj 2015 och under en session i Warszawa i december 2015.
MIK foér mig vann forsta pris som verktyg vid motet i maj vilket ledde till att ett kapitel har
valts ut och dversatts till engelska.

Under hosten 2015 och varen 2017 har Skolverket, Forum for levande historia och Statens

medierad samarbetat utifran respektive uppdrag att motverka rasism. Myndigheten deltog
under 2015 i fem konferenser och deltar aven framledes vid fem konferenser som

19



- o 2017-02-26
Statens medierad Dnr 98/2015

Skolverket och Forum for levande historia genomfor under varen 2017. Totalt berédknas ca
400 pedagoger, skolledare och representanter fran skolhélsan delta. Myndigheten har
daven medverkat i en podd som Skolverket producerat med tema arbete mot rasism i
skolan.

http://www.skolverket.se/skolutveckling/vardegrund/framlingsfientlighet-och-
rasism/rasism-ivardagen/scenarier/hat-pa-natet-1.226172

Den 25 november, 2015 Internationella dagen mot méans vald mot kvinnor, holl
myndigheten genom No Hate Speech Movement tillsammans med férfattaren Maria
Sveland en féreldsning arrangerad av Orebro universitet pd temat Mans vald mot kvinnor.
Cirka 300 personer deltog.

Den 2 november 2015medverkade myndigheten och féredrog No Hate-projektet vid en
konferens gallande sexism och hatyttringar som Nordiska ministerradet anordnade i
Kopenhamn. P3 konferensen deltog personer fran organisationer och myndigheter fran
samtliga nordiska lander.

Myndigheten arrangerade tva seminarier, det ena for pedagoger och det andra for
bibliotekarier, pa Skolforum dar No Hate-projektet lyftes inom ramen for medie- och
informationskunnighet.

Myndigheten medverkade vid en konferens i Vilnius i november 2015 kopplat till Nordiska
Ministerradet. Konferensens syfte var att berdtta om det arbete som myndigheten gor
gallande medie- och informationskunnighet for malgruppen larare inbegripet No Hate.

Under pagaende kampanj har myndigheten medverkat vid ett antal forelasningar,
seminarier och panelsamtal pa temat hat och krankningar pa natet samt propaganda och
bilders makt. Av dessa finns 11 beskrivna i Delrapport No Hate Speech Movement (Statens
medierad 2016). Utéver de 11 redovisar myndigheten nedan ett axplock av ett antal
medverkande tillfallen.

Aktivitet Malgrupp Arrangor Datum
Deltagande i ett Unga i Norrtilje Freinetsskolan Mars 2016
elevarbete i form av Hugin i Norrtalje

en dokumentarfilm

om nathat

Foreldasning om hat Foraldrar i Stockholm | Stockholmspolisen | April 2016

och krénkningar pa
natet med fokus pa
vad foraldrar kan gora.

Deltagande i Unga och foraldrari Freinetsskolan Maj 2016
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panelsamtal om
nathat i anslutning till
filmvisningen

Norrtalje

Hugin i Norrtalje

Seminarium om hat Beslutsfattare, Statens medierad Juli 2016

och krénkningar pa pedagoger och Ovriga

natet och unga med i Almedalen

NPF i Almedalen

Forelasning om hat Foraldrar i Stockholm | Stockholmspolisen | Oktober 2016
och krankningar pa

natet med fokus pa

vad foraldrar kan gora.

Foreldasning om No Representanter fran Boras hogskola November 2016

hate pa MIK-

ett flertal larosaten i

konferensen i Boras hela landet.
Foreldsning och Tjanstepersoner i MUCF, Nationella Januari 2017
samtal om natet, kommuner, samordnaren mot

propaganda och

skolpersonal och

valdsbejakande

bilders makt ideella aktorer extremism och
Fryshuset
Forelasning om No Representanter for MUCF Februari 2017

hate och MIK for mig
med syfte att utbilda
om kallkritik och
motbudskap i sociala
medier.

olika
intresseorganisationer
fran det civila
samhallet.

Foreldasning om No
hate och MIK for mig

600 Gymnasielarare i
7-8 kommuner i
Smalandsregionen

IKT samordnare i
Nassjo kommun

Februari 2017

Myndigheten medverkade ocksa med en féreldsning pa konferensen Att stdrka det
férebyggande arbetet mot vdldsbejakande extremism den 16-17 januari 2017 som
arrangerades av Nationella samordnaren mot valdsbejakande extremism, Fryshuset och

MUCEF.
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7. Lirdomar och rekommendationer framat

Kampanjen har nu natt sitt slutskede och den malsattning som foresatts dar webbplatsen
skulle vara navet i kampanjarbetet ar nu uppnadd.
https://statensmedierad.se/nohate.1295.html har fylits med relevant material och ocksa
omformats for att skapa mer tillgdnglighet, svarat an pa behov samt anpassats till
myndighetens 6vriga arbete gdllande medie- och informationskunnighet. Arbetet kan
ringas in i fyra delar géllande utmaningar och arbete framat.

7.1 Starkta fardigheter for skolan

Under denna kampanjperiod har det tagits fram en hel del nytt material fér skolmilj6.
Utmaningen blir nu att kommunicera dessa, generera anvandning och félja upp utfallet av
prestationer for att se om dessa svarade mot det behov som myndigheten identifierat. |
detta skede vore det vardefullt att undersoka hur manga av Sveriges skolor det ar som
faktiskt anvander No hates material och i vilken kontext materialet lampar sig bast. For att
kunna visa pa nagon mer ingaende effekt behéver myndigheten undersdka om materialet
verkar kunskapshojande utifran det som har varit avsikten. En lardom ar att tydligt géra
avgransningar ndr material ska tas fram. Risken ar annars att man vill saga for mycket.
Detta identifierades i arbetet med det material som togs fram géllande Propaganda och
bilders makt. Har upptacktes efter en tid att omradet konsstereotyper behévde behandlas
separat och inte vavas in i det allménna gallande bilders paverkan. Bilder och filmer &r en
central del for att reproducera normer om maskulinitet och femininitet som kan kopplas
samman med sexuella krdnkningar. Myndigheten har darfor paborjat ett arbete med ett
material om sexism som tar sin utgangspunkt i bilders sprak. Malsattningen med
materialet ar att arbeta foérebyggande for att motverka sexism och hatyttringar.

En annan utmaning ar att paketera om och anvanda befintlig material som utgangspunkt
for att svara an pa malgruppens behov istéllet for att automatiskt tanka att det ska
produceras ett nytt material. Risken ar annars att omfanget 6kar utan klar riktning och
genomtankt upplagg. Malsattningen for myndighetens arbete ar att paketera om
befintligt, addera om det behovs for att svara mot det behov som foreligger dar det ibland
framst ar kommunikationen som behdver forstarkas.

7.2 Samverkan for att utnyttja andras kunskaper och erfarenheter

Myndigheten ser ocksa att samarbete med andra aktorer som innehar en expertis som
berikar det arbete som gors inom ramen for No hate &r av vasentlighet. Det viktiga hér blir
dock att fa till ett operativt arbete och att fa till den korsbefruktning man sa énskar. En vag
att ga ar att just skriva avsiktsforklaringar aktorer emellan dar de olika aktérernas behov
tidigt identifieras och kan sedan fungera som drivkraft in i arbetet. Det &r denna metod
som anvants under innevarande kampanjperiod och som myndigheten har for avsikt att
fortsatta med. Dock ar det en risk att resurser forsvinner som ar avsatta for projektets
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gang sa darfor ar det viktigt att koppla arbetet till respektive myndighets och organisations
uppdrag med en gemensam malbild som alla delar.

7.3 Tillgangligt for fler

Foraldraraden finns nu tillgangliga pa flera sprak. Malgrupperna har utvidgats och dven
gruppen som arbetar med funktionsnedséattningar kan snart kan fa ta del av material som
ar anvandbart for malgruppen. Genom nya ingangar till materialet kan en stérre del av
vuxna runt barn och unga vagledas géillande nathatsrelaterade fragor. No hate har
forstarkts med annu fler format for att variera och passa fler inlarningsstilar. Det finns nu
korta filmer, voddar, visuellt material, poddar etc. Sdlunda ar materialet tillgangligt for fler.
Detta kan dock hela tiden utvecklas och undersodkas. Ett led i arbetet ar just att undersoka
medieanvandningen hos gruppen med intellektuell funktionsnedsattning. Har kan man
behdva ompréva manga ganger innan ett slutresultat kommer till stand. Erfarenheten
géllande samverkan i Natkollsprojektet visar tydligt pa detta. Att ta fram ett material for
denna ibland s3 utsatta grupp kraver manga omtagningar dar man ibland maste backa och
utforska mer. Det ar darfor viktigt att ta hojd for det i uppstarten.

7.4 Stérkt ndrvaro pa internet

Under denna kampanjperiod har No hates arbete starkts pa internet och da i huvudsak
genom Facebook. Myndigheten har 6kat sin andel foljare avsevart och slutledningen ar att
det ar dar malgruppen befinner sig. De delar, gillar och rekommenderar varandra. Detta
ger utrymme for att framdver fundera vilken typ av medieval No hate star infor. Det ar ett
konstant brus att tranga igenom for att ropa ut sitt budskap och dessutom ofta forenat
med en kostnad darefter. Utmaningen blir nu att behalla aktiviteten genom den kanal
myndigheten valt att fokusera p3, att underhalla malgruppen och ge de relevant material
och varda dem som trogna anvandare.

7.5 Slutreflektion

Efter att No hate avslutat sin kampanjperiod kan konstateras att hat och kréankningar pa
natet ar en fraga som engagerar saval unga som foraldrar och professionella som arbetar
med barn och unga. Det ar ett omrade som standigt forandras vilket starker
forhallningssattet att endast genom att starka och uppmana vuxna att ha dialog med
unga samt att ta fram verktyg for unga att sjélva ifragasatta och granska den utveckling
som sker kan det bli en férédndring av hur unga beter sig mot varandra pa natet.

Under 2016 har det lagts en god grund for att fortsatta att utveckla arbetet géallande No
Hate Speech Movement. Kampanjen har arbetat med fler olika delar for att bidra till
kompetenshdjning och att géra materialet tillgangligt utifran flera aspekter och behov.

For att ett forebyggande arbete ska fa basta mojliga effekt maste aktorer gora olika
insatser pa flera preventiva nivaer samtidigt. Kampanjen No Hate Speech Movement kan
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bidra pa en universellt forebyggande niva och rikta sitt budskap mot olika aktorer for att
pa detta satt fa basta mojliga effekt. Under innevarande uppdrag har kommunikationen
riktats till unga, pedagoger, bibliotekarier och foraldrar men det finns ytterligare aktérer
som skulle kunna laggas till i ett fortsatt arbete. Intresse finns fran foreningslivet att borja
lyfta fragan om hat och krankningar pa natet kopplat till deras kdrnverksamhet.
Myndigheten har haft en aterkommande dialog med Sisu-idrottsutbildarna som resulterat i
att de spridit No hate material till malgruppen féraldrar. Aven malgruppen
fritidspedagoger skulle kunna lyftas in i myndighetens arbete da manga av de samtal
géallande hat och krdankningar pa natet ar lika aktuella inom den organiserade
fritidsverksamheten som i skolan.

Ska insatser fa effekt riktat till unga maste kunskapen om unga och deras medievanor vara
central. Ungas egna roster behover lyftas och involveras i arbetet framat. Ett exempel ar
arbetet med Youtubers. Genom detta filmmaterial har myndigheten goda mojligheter att
utveckla arbetet vidare genom att exempelvis ta fram kompletterande material, aktivera
No hates Youtube kanal med mera. Myndigheten ser ocksa att samtal om ungas digitala liv
kopplat till hat och kréankningar pa natet behover borja allt tidigare da medieanvandningen
okar ju yngre man ar jamfort med tidigare ar. (Statens medierad 2015).

Ju tidigare den unga individen kadnner sig starkt desto mer rustad och skyddad ar hen infor
framtida utmaningar gallande nathatsrelaterade fragor pa internet. Statens medierad ser
fram emot att arbeta utforskande och férebyggande i detta.
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Anslag 2 900 000,00 kr
Loner 770 088,70 kr
Konsulter 336 059,74 kr

1106 148,44 kr

Annonsering

608 043,12 kr

Malgrupp analys

167 530,50 kr

Utveckling kampanj & material

978 346,79 kr

Resor & Ovrigt

39931,15 kr

1793 851,56 kr

2 900 000,00 kr
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