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DROM- OCH FIENDEBILDER

Vi ménniskor har ett behov av att dela in ménniskor i grupper. Vi identifierar oss med vissa grupper
och favoriserar dessa framfor andra. Detta kan anvdndas i propaganda och for att sprida polarise-
rande budskap. For att skapa en skarp uppdelning i "vi och dom” knyts positiva virden till den egna
gruppen, nationen eller politiska ideologin samtidigt som motstandaren framstélls som motsatsen till
allt detta: farlig, hotfull och motbjudande. I propaganda ér det darfor vanligt att det byggs upp bade
drom- och fiendebilder. I utstéllningen fick eleverna se prov pa hur det sag ut i Sovjet och Nazitysk-
land.

I den hér 6vningen far eleverna koppla ihop sitt utstdllningsbesok med tankar om hur skapandet av
drom- och fiendebild tar sig uttryck idag.

En lista med ”12 knep for paverkan” finns som bilaga till den hir ovningen.

Dela in eleverna i mindre grupper och lit dem sedan diskutera foljande fragor:

STEG 1

o [ utstdllningen fick ni méta exempel pa drom- och fiendebilder i nazistisk och sovjetisk propaganda.
Pdminn varandra om vilka exempel som lyftes fram i utstdllningen.
o Fundera pa hur dréom- och fiendebilder skapas idag. Vilka exempel kan ni komma pa?

»_

o Nar ett "vi” skapas far andra grupper, exempelvis minoritetsgrupper, ofta rollen som "dom andra”

Ni sag exempel pa det i utstdllningen. Finns det nagra exempel pa detta idag?

STEG 2
o [ utstillningen arbetade ni med "knep for paverkan” Minns ni vilka knepen var?

o Titta pa listan med "knep for paverkan”(delas ut). Diskutera vilka av dessa knep som ni tycker an-

vands for att méla upp de fiendebilder som ni pratade om i férra uppgiften.

STEG 3

o Kan ni komma pa andra knep for att paverka som inte dr med pa listan?



FILTERBUBBLOR OCH EKOKAMMARE

Nér vi ror oss i dagens digitala miljoer dr vi under informationspaverkan. Vi har inte mojlighet att ta
in den enorma miangd information som vi har tillgang till. Nar vi sallar information har vi léttare att

ta in information som stimmer med vara asikter och forestallningar.

Man talar om att vi ror oss i sa kallade filterbubblor. Din filterbubbla péverkas av ditt beteende pa
nétet. Beroende pa vilka sokningar du gjort och vilka sidor du besokt kommer internetjéttarna att
anpassa ditt flode for att passa just dig. Med sa kallad sokmotorsoptimering (SEO) och s6kmotors-
marknadsforing (SEM ) forsoker olika webbplatsagare fa sina sidor att synas sa langt upp som moj-
ligt i flodet. Resultatet blir att vi lever i sa kallade ekokammare dér var befintliga véarldsbild och véra
tidigare asikter hela tiden bekriftas. Det innebér ocksé att vi ndstan aldrig behover ta del av asikter
som utmanar vara egna.

En bild som illustrerar en filterbubbla finns som bilaga till den hdr 6vningen, for uppgiften nedan.

LAT ELEVERNA TITTA PA ELI PARISERS TED-TALK "VAR MEDVETNA OM
"FILTERBUBBLORNA” PA NATET” (10 miN). LAT DEM SEDAN JOBBA MED FOLJANDE
UPPGIFTER:

o Skrolla igenom ditt flode pa sociala medier. Vilka annonser kommer upp? Jamfor med en klass-

kamrat. Ser ni nagra skillnader? Om ja, vad tror ni att skillnaderna beror pa?

» Anvind bilden pa filterbubblan (dela ut) och skriv in de medier (tv-kanaler, webbsidor, tidningar,
appar och bloggar) du dagligen kommer i kontakt med. Vilka &r viktigast for att forma din filter-
bubbla?

o Pa vilket sdtt tror du att din filterbubbla paverkar hur du ser pa méanniskor, samhéllet och vérlden?

o Hur kan vi 6ka var medvetenhet, vart kritiska tainkande och se utanfor var egen filterbubbla? Skriv

en lista med tre tips.

FORSLAG PA HEMUPPGIFT:
o Lat en forélder eller ndgon annan vuxen fylla i sin filterbubbla, jamfor era resultat.
« Vilka likheter och skillnader kan du se?

o Vad innebir skillnaderna?



HUR SKAPAS EN NYHET?

Nyheter skapas pa olika sitt och i olika syften. Traditionella medier som tidningar, radio och tv f6ljer
pressetiska regler s att nyheten ska vara sann, allsidig och objektiv. Alternativa medier forbinder sig
inte till dessa regler, hdr styr sdrintressen vilka nyheter som skapas.

DISKUTERA HUR EN NYHET SKAPAS OCH TRADITIONELLA OCH
ALTERNATIVA MEDIER:

« Vilka hiandelser blir till nyheter? Vilka blir inte?
o Piverkas du i huvudsak av traditionella eller alternativa medier eller bade och?

« Vilka for- och nackdelar ser du med de tva medietyperna?

V.Z-\LJ UT EN NYHETSHAI:IDELSE | NARA TID SOM FATT STOR SPRIDNING.
LAT ELEVERNA SOKA PA HUR NYHETEN FRAMSTALLS | TRADITIONELLA MEDIER
RESPEKTIVE ALTERNATIVA MEDIER (TEX FRIA TIDER, NYHETER IDAG, KIMMOA)

« Ser ni skillnader i nyhetsférmedlingen?
« Vilka i sa fall?
« Vad beror skillnaderna pa?

« Hur paverkar skillnaden i nyhetsframstéillning var bild av manniskor?
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